DUPLICAT

carea prezentului inscris:

REGULAMENTUL CAMPANIEI PROMOTIONALE

.. Carrefour - Impreund hrdnim animalele fard addpost”

1. Organizatorul

Mars Roménia S.R.L., cu sediul social in Strada Aviator Popisteanu, Nr 54A, Cladirea 1, et. 5,
Sector 1, Bucuresti, numir de inregistrare la Registrul Comertului: J40/5983/1994; cod unic de
inregistrare: 5427470 ("Mars" sau "Organizatorul”) organizeaza prezenta Campanie “Carrefour -
Impreund hrdnim animalele fdrd addpost” ("Campania"), cu scopul de a creste gradul de
constientizare a consumatorilor cu privire la produsele enumerate in art. 4 de mai jos ("Produse"),
in conformitate cu prezentul regulament ("Regulamentul”).

Campania se va desfiisura prin intermediul urmétoarelor agentii (, Agentia”):

ACG Reklamiigynokség Kft. (ACG Advertising Agency Ltd.)

Adresa: 1027 Budapest, Henger utca 2/B, Ungaria

Tel.: +36 1 224 0540

E-mail: office@acg.hu

A4C Marketing Kft. (A4C Marketing L.td.)

Adresa: 1092 Budapest, Bakats tér 2., Ungaria

Tel.: +36 1 4567 400

E-mail: contact(@adc.hu

Mediapost Hit Mail

Adresa: Str. Siriului, nr 42-46, et 3, sector 1, Bucuresti, Roménia

Tel.: +4021 224 40 20

E-mail: office@mediapost-hitmail.ro

2. Aria si durata Campaniei

* Campania este organizatd si se desfigoard pe teritoriul Romaniei in conformitate cu
prevederile prezentului Regulament, in magazinele fizice Carrefour §i Carrefour Online, care
comercializeazi produsele participante, accesand pagina online:
https://campaniecarrefour. promotiimars.ro/ (,Aria”).

» Campania va incepe pe data de 01 octombrie 2023, ora 00:00:00 si se va desfasura pana pe
data de 05 noiembrie 2023 ora 23:59:59, inclusiv in aceste zile (,,Durata”).

3. Participantii

. La aceastd Campanie poate participa orice persoand fizica, cu vérsta de minim 18 ani
impliniti pand la data inceperii Campaniei, cu domiciliul, resedinfa sau cel putin o adresd de
corespondenti in Romania (fiecare denumiti in continuare ,,Participantul”).

. Nu pot participa la Campanie: (a) persoanele care nu indeplinesc conditiile de mai sus; (b)
angajatilor Organizatorului, ai Agentiilor si ale celorlalte entitafi juridice implicate in organizarea $i
derularea Campaniei promotionale, inclusiv personalul sau proprietarii/actionarii magazinelor; (c)
membrii de familie (copii, parinti, sot/sotie, frate/sord) ai oricirei dintre persoanele mentionate la
punctul (b). _

. Pentru a valida participarea la Campanie, Mars si/sau Agentia isi rezerva dreptul de a verifica
inregistrérile pentru care existd indicii de posibild fraudd contacténd §i solicitdnd Participantilor in
cauzi si facd Dovada Achizitici (astfel cum este definita in sectiunea 6 din prezentul Regulament)
in original. Participantii astfel contactati trebuie si facd dovada detinerii Dovezii Achizitiei prin
transmiterea originalului acesteia in forma fizica in maxim 10 zile calendaristice de la data solicitarii,
la adresa Agentiei Mediapost Hit Mail. Daci Participantul nu indeplineste aceasta cerintd, Mars
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si/sau Agentia isi rezerva dreptul de a descalifica participarea frauduloass (de exemplu, din cauza
lipsei Dovezii Achizitiei) si/sau de a invalida c4stigétorul care a utilizat mijloace frauduloase pentru
a participa la Campanie. De asemenea, Mars isi rezerva dreptul de a verifica autenticitatea Dovezii
Achizitiei cu magazinul emitent, iar in cazul in care magazinul emitent confirmi lipsa de
autenticitate a documentului, Mars isi rezerva dreptul de a descalifica participarea frauduloasi si/sau
de a invalida castigitorul care a utilizat mijloace frauduloase pentru a participa la Campanie. in cazul
in care Mars si/sau Agentia constata orice tentative de fraudare sau suspecteazi cd un participant /

impiedicd functionarea normali a Campaniei sau modificd ilegal Inregistrarea sa prin orlcea

proceduri de falsificare a participarii sale, Mars si/sau Agentia pot, unilateral, firi a asculta parte
interesats, si elimine Participantul tn cauzi din Campanie si/sau si invalideze castigitorul care
folosit mijloace frauduloase pentru a participa la Campanie. Mars si Agentia defin mijloacele
tehnologice necesare pentru a detecta orice astfel de actiune anormala sau frauduloasa.

In plus, Mars si/sau Agentia isi rezervd dreptul de a interzice temporar sau permanent din
participarea la Campaniei oricdrui Participant care face o Inregistrare incorectd sau neadevarati,
inclusiv Inscrieri in Concurs (asa cum sunt definite in Sectiunea 6 de mai jos), sau care participa in
mod neregulamentar, intr-un mod incompatibil cu prezentul Regulament sau cu spiritul Campaniei
sau prin mijloace care nu sunt permise, si care astfel cAstigd un avantaj necuvenit pentru ei ingisi.
Mars si/sau Agentia nu sunt obligate s notifice Participantul cu privire la aceastd interdictie.

4. Produse

. La Campanie participa tot portofoliul de produse comercializate de citre Organizator pe piata
din Roménia, in magazinele Carrefourdin din marcile (,,Produsele”): Pedigree, Whiskas, Sheba,
Dreamies, Perfect Fit, Frolic, Ceasar.

. Produsele pot fi achizitionate de ciitre orice Participant din magazinele fizice Carrefour si
Carrefour Online.
. Pentru participarea la Campanie, Participantilor gi/sau consumatorilor nu le sunt impuse in

contrapartidd nicio cheltuiald directd sau indirectd suplimentard achizitionarii Produselor, cu
exceptia cheltuielilor normale presupuse de Campanie precum costul conectdrii la internet, costul
convorbirilor telefonice, etc.

. Dupi data incheierii Campaniei, Produsele isi pierd caracterul de produs care poate duce la
conferirea de premii.
. In cadrul Campaniei, Produsele pot fi marcate sau nu cu ambalaje/etichete promotionale care

sd semnalizeze prezenta Campanie, si sunt disponibile in limita stocului existent din fiecare magazin
in parte.

5. Premiul/Premiile
Premiul/premiile Campaniei consti/constau in:

Categoria Descrierea premiului | Numdrul de Valoarea unitara Valoarea totald
premiului premii comerciald cu TVA comerciald cu TVA
inclus) - Lei inclus) - Lei
Premiu principal | Voucher electronic 30 500 15,000
de cumparituri
Carrefour in valoare
de 500 lei
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Un premiu va contine voucher/vouchere in valoare de 500 de lei:

> Se poate folosi pentru achitarea integrald sau parfiald a valorii produsului sau produselor pe
care le cumpara;
» Cardul / Voucherul Cadou Carrefour nu este nominal, acesta putdnd fi utilizat de citre
cumpdritor sau transmis unei alte persoane in mod liber;
> Clientii nu pot returna Cardul / Voucherul si nu pot solicita rambursarea niciunei sume de
bani aflate in soldul Cardului/Voucherului;
> Suma disponibild pe Card / Voucher nu poate fi preschimbati in alte modalititi de plata si
nu se poate transfera pe alte carduri/vouchere;
e Cardul/Voucherul poate fi utilizat ori de céte ori se doreste pentru a se achita contravaloarea
_* bunurilor
» Achizitionate pana la epuizarea soldului;
» Se poate utiliza pentru achizitionarea oricarui articol in cadrul magazinelor fizice cét si
Online
> Pentru utilizarea acestui voucher, va rugim s verificati valabilitatea Inscrisd pe acesta.
> Voucherul se poate folosi conform termenilor §i conditiilor emitentului, informatii
disponibile aici: https://carrefour.ro/corporate/servicii-utile/card-cadou.
. In cadrul prezentei Campanii, pentru fiecare fnscriere in Concurs, un Participant poate céstiga
maximum 1 premiu.
. Cagtigatorii premiilor oferite in cadrul Campanici nu au posibilitatea de a primi

contravaloarea premiilor in bani, sau ca premiile sa fie inlocuite cu alte bunuri sau sa le fie schimbate
caracteristicile/ parametrii, sau s le transfere sau si obtina o compensare a lor. Agentia si/sau Mars
pot inlocui orice premiu, partial sau total, numai cu un altul de valoare similard sau mai mare in
cazul in care, din orice motiv in afara controlului Agentiei si/sau Mars si/sau a castigatorului, premiul
nu mai existii sau nu mai poate fi procurat.

. Pentru premiile acordate céttigétorilor, Organizatorul se obligd sd calculeze si sa vireze
impozitul datorat pentru premiile obfinute de catre cAstigitori in conformitate cu art. 110 Legea nr.
227/2015 privind Codul Fiscal, Cap. VIII, Venituri din premii §i din jocuri de noroc, In conditiile in
care valoarea acestora depiseste pragul legal de 600 Jei. In acest scop, castigatorul oricarui premiu
de cel putin 600 lei are obligatia legala de a furniza date corecte Agentiei (inclusiv codul numeric
personal). Orice alte obligatii de naturd fiscala sau de orice alta naturd, in legétura cu acestea, sunt
in sarcina exclusiva a castigitorului.

6. Mecanismul Campaniei
. Pentru a participa la Campanie, fiecare Participant trebuie s3 achizifioneze din magazinele
Carrefour ce comercializeazi Produsele participante: Pedigree, Whiskas, Sheba, Dreamies, Perfect
Fit, Frolic, Ceaser, Produse participante de minimun 20 de RON, pe un singur bon fiscal sau facturd
fiscald, pe Durata Campaniei, si si pastreze dovada de achizitie pani la data de 05 februarie 2024.
sau pani la intrarea in posesia a premiului, in cazul unui castig.
. Bonul fiscal (tiparit de casa de marcat) sau factura fiscald emisa Participantului sau, in cazul
unei achizitii online, dovada achizitiei, trebuie sa identifice in mod clar numele magazinului,
cantitatea si valoarea Produsului participant, data §i ora achizitici si sd includa identificatorul unic al
bonului, facturii, sau dovezii respective ("Dovada Achizitiei").
. Participantul se va inscrie in cadrul Campaniei exclusiv pe Durata Campaniei, prin accesarea
website-ului  hitps://campaniecarrefour.promotiimars.ro ("Site-ul web"), in conformitate cu
prezentul Regulament. Procesul de inscriere implica faptul ca (i) Participantul citeste §i acceptd
prezentul Regulament si este de acord cu prelucrarea datelor sale cu caracter personal pentru a
participa la Campanie si (ii) completeazd urmatoarcle informatii, care trebuie sa fie conforme
documentelor oficiale (de identificare) ("Inscriere in Concurs"):
- numele individual complet (numele si prenumele);

email;
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- tipul de achizitie (in magazin sau online);
- locul de cumpdrare;

numdary! bonului fiscal/facturii;
- data gi ora achizifiei (an, luna, zi, ord, minut)

incércati o fotografie a documentului fiscal (maxim 3 imagini), in conformitate cu regulile
de mai jos, max. S MB in format png, jpg sau pdf.;
- optional, pot introduce un numar de telefon mobil valabil;
. Participantul trebuie si fumizeze o adresa de e-mail unde poate fi notificat cu privire la /ﬁj.
cstigurile sale si la orice actiune ulterioard necesard pentru a colecta premiul in timpul participérii. ,.,.0‘&
Orice mesaj de postd electronicd trimis de Agentie si/sau Mars sau serverele lor de e-mail va 4
considerat ca fiind livrat participantului, acestuia din urma revenindu-i obligatia de a verifica toates |
folderele mail-ului, inclusiv Spam/Junk. o
° Acelasi numir de Dovada de Achizitie poate fi inscris o singurd dati, adicd intr-o singura\¥y,
fnscriere in Concurs. 3
. O Dovadi de Achizitie nu poate fi Inscrisa in Concurs in mod valabil, decat daci trece cel
putin 1 minut intre doud achizitii la aceeasi casa de marcat, adici timpul (ore, minute) de pe Dovezile
de Achizitie trebuie si indice o diferenta de cel putin 1 minut (acestea nu pot fi identice).
. Inscrierile in Concurs care includ o Dovada de Achizitie efectuata in afara Duratei Campaniei
nu sunt valabile. Inscrierile in Concurs primite in afara Duratei Campaniei nu sunt valabile. Data si
ora primirii Inscrierilor in Concurs vor fi determinate de data si ora primirii pe serverul Campaniei.
. in Campanie, un Participant unic poate efectua maximum 3 (trei) inscrieri in Concurs pe
zi. Orice alte inscrieri suplimentare care depisesc acest numér nu sunt permise si, daci sunt
efectuate, nu sunt valabile (nu vor fi luate in calcul).
. Un Participant unic poate efectua pe toatd Durata Campaniei maximum 30 (treizeci) de
inscrieri in Concurs. Orice alte inscrieri suplimentare care depasesc acest numér nu sunt permise
si, daca sunt efectuate, nu sunt valabile (nu vor fi luate in calcul).
. Dupi finalizarea Inscrierii in Concurs, fiecare Participant va primi o notificare sub forma
unui mesaj pe ecran §i a unui e-mail, pe adresa de e-mail Inscrisi de participant in cadrul formularului
de inscriere.
. Participantii trebuie si respecte urmitoarele reguli pentru incircarea imaginilor cu Dovada
Achizitiei aferente oricarei Inscrieri in Concurs:
- Imaginile incarcate trebuie sa fie in format JPG sau PNG si si aibé o dimensiune maxima de
5 MB pe imagine.
- Documentul fiscal trebuie sa fie fotografiat in intregime i trimis intr-o singurdi imagine
(imaginile documentului fiscal trimis in format scanat vor fi nevalide).
- Daca nu este posibil ca documentul fiscal sa fie transmis intr-o singurd imagine (de exemplu,
deoarece bonul fiscal este prea lung), aceasta trebuie trimis astfel incét sa poatd fi vizibile toate
informatiile necesare pentru validarea inscrierii, pe pérti, dar cu suprapuneri, in maxim 3 imagini.
- Documentele fiscale Tnscrise trebuie sa fie lizibile si sd nu fie deteriorate.
- Participantul poate inlocui sau modifica imaginile inscrise (daca acestea sunt neclare, nu
contin datele specificate sau sunt incomplete). Participantul va fi notificat prin e-mail de catre
Agentie cu privire la orice necesitate de a inlocui documentul fiscal inscris.

7. Desemnarea cistigitorilor

. Premiile Campaniei vor fi acordate prin tragere la sorti dupa incheierca campaniei.

. in cadrul tragerii la sorti se vor extrage 30 de cistigitori, impreuni cu 90 de rezerve,
cite 3 rezerve pentru fiecare premiu in parte.

. Castigatorii vor fi desemnati dintre toti Participantii cu inscrieri in Concurs valabile din
Campanie.

Tragerea la sorti notariali a premiului principal
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= Cagtigitorii premiilor principale se vor desemna prin tragere la sorti. Tragerea la sorfi pentru
premiile principale se va realiza in termen de 5 zile lucriitoare de la data incheierii campaniei si se
va organiza in prezenta unui notar public.

- Extragerea se va realiza prin intermediul unui software care va desemna in mod aleator
céstigatorii si rezervele.

- Pentru cele 30 de premii desemnate, 1n plus fatd de castigétori, vor fi, de asemenea, extrase
si 90 de rezerve, cte 3 rezerve pentru fiecare premiu in parte.

- Rezervele vor fi eligibile, in ordinea in care au fost extrase, pentru a inlocui castigitorul
initial, dac3 inscrierea in Concurs a céstigatorului anterior extras este nevalabila sau cstigétorul
anterior extras este neeligibil (invalidat).

8. Anuntarea potentialilor castigitori, validarea si intrarea in posesia premiilor

. Participantul desemnat potential cAstigitor va primi un email de confirmare, prin care i se va
aduce la cunostinti ci este potenial castigator, insa nu mai tirziu de 31.12.2023. Pentru a intra in
posesia premiului castigat, Participantului i se va solicita ca in maxim 7 zile lucritoare de la data
primirii emailului de confirmare si faci click pe link-ul unic furnizat in emailul de confirmare si sa
completeze formularul cu urmétoarele detalii necesare pentru revendicarea premiului:

. numele complet (numele si prenumele Inregistrate pe cartea de identitate personald a
Participantului)

. adresa de e-mail

. numdr de telefon

. codul postal

. oras

. judet

. strada

. numdrul casei

. scara

. etaj

5 apartament.

. data nasterii.

) in cazul in care detaliile solicitate nu sunt furnizate de Participantul desemnat potential

castigitor, Agentia il va informa fnci o datd prin e-mail, solicitdnd si fumizeze detaliile de mai sus
cel mai tirziu in 7 zile lucriitoare de la emailul initial de notificare a potentialului céstig.

. Daci la sfarsitul acestei perioade, nu s-a primit niciun raspuns din partea potentialului
cagtigator, din orice motive, precum, dar fara a se limita la: acesta nu a acceptat premiul, nu a fost
posibild contactarea lui in conformitate cu Regulamentul sau nu a fost posibil si se verifice
identitatea acestuia sau Dovada Achizitiei nu a fost validata, potentialul castigitor va fi invalidat, iar
Agentia va contacta rezerva, care va urma acelagi proces de validare.

. P4ana in momentul validarii finale si al acordirii premiului, in conformitate cu prezentul
Regulament, ficcare castigitor este considerat "potential cagtigator”.
* In cazul in care Agentia nu va putea contacta nici castigatorul si nici rezevele aferente, in

termen de 10 zile lucriitoare de la notificarea ultimei rezerve, premiul respectiv nu se va mai acorda.
Premiile neacodate vor riméane 1in posesia Organizatorului care poate dispune liber de acestea in
maniera pe care o va considera necesard sau potrivitd intereselor sale.

° In termen de 2 luni de la validarea tuturor premiilor, Agentia va transmite premiile
ca$t1gator110r validati prin email, la adresa de email furnizati de castigétori in procesul de 1 1nreglstrare
in campanie. In cazul in care céstigitorii nu revendic premiul péna la data de valabilitate, inscrisa
pe voucher, premiul se va anula.

. in cazul in care premiile nu pot fi acordate din motive independente de Organizator, cum ar
fi adresa de email gresita, premiile rdman in posesia Organizatorului care poate dispune liber de
acestea in maniera pe care o va considera necesard sau potrivitd intereselor sale.
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. Numele si prenumele castigitorilor, precum gi premiile cistigate, vor fi ficute publice
conform prevederilor legale, in termen de 15 zile lucritoare de data validarii ultimului cagtigétor,
prin publicare pe Site-ul web.

. Castigitorii pot fi de acord si participe la pregitirea materialelor publicitare si a altor
materiale de marketing care promoveazi Campania si premiul prin semnarea voluntard a unei
declaratii separate. Acest acord priveste fotografierea sau inregistrarea video legatid de Campanie §i
premiu, precum si publicarea acestora in materiale publicitare legate de Campanie si pe paginile de
socializare ale Organizatorului.

9. Protectia Datelor cu caracter personal

Prelucrarea datelor personale este obligatorie pentru participarea la Campanie, iar participarea
implicé acceptarea expresd si neechivocd a prezentului Regulamentul, inclusiv a Anexei privind
prelucrarea datelor cu caracter personal.

10. Reclamatii si intrebéri

Participantii pot depunec contestatii in legiturd cu desfsurarea Campaniei pand la data 05.12.2023,
inclusiv, prin trimiterea unui e-mail la contact@ro.mars.com, sau la numirul de telefon 0214 077
152 (numar cu tarif normal), oricind in intervalul 09:00-18:00, de luni pana vineri, cu exceptia
sarbatorilor legale. Orice incident care nu este avut in vedere in prezentul Regulament va fi rezolvat
de Mars, In calitate de Organizator al Campaniei, in functie de interpretarea sa.

11. Excluderi si limitiri

Mars si/sau Agentia isi rezerva dreptul de a face modificari care au ca rezultat finalizarea in termeni
optimi a Campaniei sau anularea acesteia, atunci cand existd doar o cauzi justificatd sau o situatie
de fortd majora care impiedica realizarea acesteia in modul stabilit in prezentul Regulament. O astfel
de modificare sau anulare va fi ficutd publici si adusi la cunostinta Participantilor in mod gratuit.
Mars si/sau Agentia nu vor fi raspunzatoar dacd, din motive independente de vointa acesteia sau
dintr-un caz de forti majori, Campania sau premiile nu au putut fi acordate in conformtiate cu
prevederile prezentului Regulament.

Mars si/sau Agentia nu sunt rispunzitoare pentru garantia produselor oferite ci premiu; toate aceste
reclamatii trebuie adresate persoanci responsabile cu garantia de functionare a produsului (de
exemplu, producitor, distribuitor). De asemenea, In niciun caz Mars sifsau Agentia nu vor fi
responsabile pentru serviciile care nu au legitura cu aceastd Campanie pe care orice alti entitate cu
care colaboreazi le poate furniza castigitorilor.

Mars si/sau Agentia nu sunt responsabile pentru posibile pierderi, deteriordri, furturi, intérzieri sau
orice altii circumstantd imputabild unor terfe parti care ar putea afecta desfasurarea Campaniei.
Mars si/sau Agentia exclud prin prezenta orice rdspundere pentru orice atacuri externe asupra Site-
ului web sau a serverului care il opereazi. Astfel, in cazul unui atac asupra Site-ului web sau
serverului, in cazul in care participantii primesc mesaje de sistem incorecte cu privire la premiile lor,
statutul de céstigitor/ non-castigator etc, Mars si / sau Agentia nu isi asumi nicio responsabilitate
pentru astfel de cazuri.

Mars si/sau Agentia nu isi asuma nicio raspundere st resping orice cerere de despdgubire sau
compensare pentru orice defectiuni tehnice care pot apérea in legaturd cu efectuarea vreunei inscrieri
in Concurs (defectiuni hardware sau software, conexiune/disponibilitate lentd la computer sau
internet, defectarca furnizorului de servicii internet, defectarca serverului san a furnizorului de
servicii, indisponibilitatea partiali sau totala a Site-ului web din orice motiv, supraincércarea retelei,
interferenti neautorizati umani sau non-umana cu Campania, in special, dar fard a se limita la
falsificarea/modificarea neautorizati, pirateria informatica, furtul, virusi informatici) si orice cerere
de despiigubire sau compensare pentru orice costuri, daune sau pierderi care decurg din sau in
legiturd cu orice intdrzieri, erori, defecte sau defectiuni ale Campaniei.
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Acuratetea datelor de contact sunt in responsabilitatea exclusivd a Participantilor, iar Mars si/sau
Agentia nu isi asuma nicio rdspundere dacd datele furnizate de citre Participan{i sunt eronate sau
incomplete si astfel conduc la imposibilitatea identificarii gi/sau contactiirii unui potential castigitor
sau livrérii premiului.

12. Publicitatea, obligativitatea si modificarile Regulamentului
. Prezentul Regulament al Campaniei este semnat in form# autentificati de notarul public si

este fiicut public pe https://campaniecarrefour.promotiimars.ro.

2\ e Prezentul Regulament este disponibil in mod gratuit oricéirei persoane pe Durata Campaniei,

fie prin consultare pe Site-ul web, fie la cerere facutd in scris la la Strada Aviator Popisteanu, Nr
54A, Expo Business Park, Cladirea 1, et. 5, Sector 1, Bucuresti. Simpla participare la aceasti
Campanie implici acceptarea deplind a Regulamentului, care este obligatoriu pentru toti Participantii
si pentru toate entitéitile implicate in derularea Campaniei. Orice conduitd care indica neacceptarea
totald sau partiald a termenilor si conditiilor va determina excluderea participantului din Campanie
si, In consecinti, Mars si/sau Agentia vor fi eliberate de la indeplinirea oricérei obligatii contractate
cu participantul respectiv.

. .Mars va avea dreptul de a modifica termenii §i conditiile prezentului Regulament in
conformitate cu legea, printr-un act aditional incheiat in forma autentificati de notarul public, care
va fi publicat de Site-ul web. Nicio modificare nu se va aplica retroactiv si tofi Participantii care s-
au Tnscris pand la momentul acelei modificri vor continua si aiba drepturile céstigate anterior.

e Prezenta Campanie este organizati in conformitate cu prevederile Ordonantei
Guvernului nr. 99/2000 privind comercializarea produselor i serviciilor de piati, cu toate
modificirile si completirile ulterioare.

13. Dispozitii finale
In cazul in care o prevedere a prezentului Regulament este considerat, integral sau partial, ca fiind
nuli sau inaplicabila din orice motiv, valabilitatea celorlalte dispozitii din prezentul Regulament nu
este afectati gi acestea continua si fie valabile. Dispozitia nevalalabilid sau inaplicabila se va inlocui
cu o dispozitie valabila, care va fi cdt se poate de similard ca substantd si scop cu dispozitia
nevalalabild sau inaplicabila.
Prezentul Regulament si orice litigii care decurg din sau in legaturd cu acestea vor fi guvernate si
interpretate in conformitate cu legea roména.

Procesat si autentificat de Biroul Individual Notarial ,,Nica Oana-Raluca”, astazi data
autentificarii, intr-un exemplar original care raméne in arhiva biroului notarial si 4 (patru) duplicate,
din care unul va raméne in arhiva biroului notarial, si 3 (trei) exemplare au fost eliberate partilor.

DINICU ELENA-LILIANA

in calitate de mandatar al
MEDIAPOST HIT MAIL S.A.

S.S
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Anexa ~ Prelucrarea datelor cu caracter personal

Operatorul datelor cu caracter personal: in conformitate cu dispozitiile Regulamentului general
privind protectia datelor 2016/679 al Parlamentului European si al Consiliulut din 27 aprilie 2016,
("RGPD"), Legea nr. 190/2018 privind misurile de punere in aplicare a RGDP, Ordonanta Guvernului
nr. 99/2000 privind comercializarea bunurilor §i serviciilor de piati, precum §i Codul Fiscal, Mars (cu
datele de identificare prezentate la pagina 1 din Regulament) este Operatorul responsabil de
prelucrarea datelor cu caracter personal ale Participantilor in legitura cu organizarea prezentei
Campanii, inclusiv livrarea premiilor. Operatorul datelor cu caracter personal colecteazi §i prelucreaza
datele cu caracter personal ale Participantilor prin intermediul urmitoarelor agentii, fiecare acfionand
in calitate de reprezentant/imputernicit:

o ACG Reklimiigynékség Kft. (ACG Advertising Agency Ltd.), adresa: 1027 Budapesta, Henger
utca 2/B, Ungaria, inregistratd la instanta: FOvarosi Torvényszék Cégbirésiga, numirul de
inregistrare al societitii: 01 09 728297, cod fiscal: 13301806241

o A4C Marketing Kft. (A4C Marketing Ltd.), adresa: 1092 Budapesta, Bakats tér 2., Ungaria,
inregistratd la instanta: Févarosi Torvényszék Cégbirdsaga, numdrul de nregistrare al societdtii: 01
09 666794, cod fiscal: 12328451243

o Mediapost Hit Mail cu sediul in Str. Siriului, nr 42-46, et 3, sector 1, Bucuresti, inregistrati la
Registrul Comertului sub nr. J40/ 8295/ 2000, cod fiscal RO13351917.

Datele cu caracter personal care vor fi prelucrate: in cadrul prezentei Campanii, vor fi prelucrate
datele cu caracter personal pe care fiecare Participant le furnizeazi pentru a participa la Campanie,
dupi cum urmeaza:

(i) pentru toti Participantii: nume si prenume, adresa, e-mailul, telefonul, daci a fost furnizat de
Participant.

(ii) pentru céastigitori: nume §i prenume, adresa de e-mail, telefonul, data nagterii.

Participantul se asiguri ci toate datele furnizate in cadrul Campaniei sunt adevirate, veridice, relevante
si actualizate. Mars informeaza Participantii ci datele cu caracter personal solicitate sunt adecvate,
relevante §i strict necesare pentru a desfigurarea Campaniei, inclusiv pentru transmiterea premiului.

Consimtiméntul pentru_prelucrarea datelor cu caracter personal: Prin acceptarea acestor
prevederi, Participantul este informat gi consimte fird echivoc i in mod voluntar ci datele cu caracter
personal furnizate in Campanie si fie prelucrate in scopul participirii la Campanie. De asemenea, prin
bifarea casetei de selectare relevante, Participantul consimte fird echivoc cé, In caz in care este
céstigator, numele, prenumele sau sa fie ficute publice in conformitate cu legea. Refuzul unui
participant de a furniza datele cu caracter personal nu implica nicio consecinti negativé, alta decat
imposibilitatea de a participa la Campanie sau, dacd consimtimantul este retras ulterior, imposibilitatea
de a obtine premiul.

Scop: Scopul prelucririi datelor cu caracter personal ale Participantilor este desfasurarea Campaniei,
inclusiv inregistrarea Participantilor, validarea céstigitorilor, acordarea §i transmiterea premiilor,
solutionarea eventualelor reclamatii, indeplinirea obligatiilor legale ale Mars si/sau Agentiei,
transmiterea si comunicarea publica a premiului si/sau publicitatea Campaniei in orice mediu, inclusiv
pe retelele sociale.

Temeiul juridic al prelucririi: Temeiul juridic pentru prelucrarea datelor consta in: (a)
consimtdméntul Participantalui de a participa la Campanie; (b) indeplinirea obligatiilor Mars sau ale
Agentiei care decurg din desfasurarea acestei Campanii; (¢) necesitatea de a respecta obligatiile legale
(de exemplu, retinerea la sursd a impozitului pe premiu, publicarea listei cistigitorilor); (d) eventualele
interese legitime ale Mars, in conformitate cu articolul 6 alineatul (1) literele(d), (b), (c) sau (f) din
RGPD.
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Destinatari: Mars informeaza Participantii ¢a transmiterea datelor lor cu caracter personal pentru
participarea la Campanie implicd acordarea unui consimtdmant neechivoc, astfel incdt datele lor cu
caracter personal si poatd fi comunicate oricérei alte companii din Grupul Mars (mai multe informatii
in Politica de confidentialitate a Grupului Mars), Agentiile (cd Imputerniciti) sau altor entitati care
efectueazi prelucrarea datelor in calitate de operatori independenti (cum ar fi consultantii, agentiile de /
publicitate sau persoanele sau entititile care colaboreazi pentru organizarea sau gestionarea
Campaniei, notarul public care autentifica prezentul Regulament si orice modificiri posibile viitoare
ale acestuia, notarul public care constati tragerea la sorti etc. in conformitate cu misurile de protectie, \;
securitate si confidentialitate impuse de lege. Niciun transfer de date cu caracter personal nu este

preconizat si aibi loc in afara UE.

Perioada de stocare a datelor: Mars si/sau Imputernicitul vor pstra datele cu caracter personal ale
tuturor Participantilor pe Durata Campaniei (pentru a implementa Campania potrivit prevederilor
Regulamentului) si dupi incetarea acesteia, pentru o perioadd de 1 an de la transmiterea premiului
cdtre cAstigitori, cu scopul de a respecta legislatia aplicabild sau a realiza interese legitime (de
exemplu, pentru solutionarea eventualelor reclamatii, pentru livrareca/transmiterca premiilor, etc).
Datele cu caracter personal ale castigitorilor vor fi pastrate pentru o perioadd de 5 ani de la
transmiterea premiilor cétre cistigitori cu unicul scop de a respecta legislatia aplicabila (de exemplu,
obligatii fiscale etc.). Dupi accasta perioads, Mars si/sau Imputernicitul vor elimina toate datele cu
caracter personal colectate in legiturd cu aceasti Campanie. in mod exceptional, Mars si/sau
fmputernicitul pot pastra datele cu caracter personal pentru o pericadd mai lunga de timp daca se
aplicd o perioadi de prescriptie mai lunga pentru orice actiune legald sau contractuala.

Drepturile participantului asupra datelor cu caracter personal: Drepturile participantilor cu
privire la datele lor cu caracter personal sunt enumerate mai jos in prezenta Anexa. Participantul isi
poate exercita drepturile aplicind la https://promotiimars.ro in sectiunea "Contactati-ne", trimitdnd
un e-mail la contact@ro.mars.com sau prin posta obisnuitd la adresa din strada Aviator Popisteanu,
Expo Business Park, Nr 54A, Cladirea 1, et. 5, Sector 1, Bucuresti.

Operatorul de date (Mars) va examina imediat intrebirile si va lua decizii cu privire la acestea, care
vor fi comunicate Participantului in cauzi in scris in termen de cel mult o lund de la primirea
solicitarii.

De asemenea, Participantii pot formula plingere la Autoritatea Nationald de Supraveghere a
Prelucrarii Datelor cu Caracter Personal la datele de contact indicate mai jos sau se pot adresa
instantelor competente in cazul in care considera ci le-au fost incélcate drepturile.

Important. Informatii suplimentare privind Politica de confidentialitate si protectia datelor
grupului MARS: Prezentele informatii privind protectia datelor sunt menite s informeze Participantii
intr-un mod transparent si se completeazi cu informatiile furnizate in Politica de confidentialitate a

Grupului MARS disponibili la adresa: https://www.mars.com/privacy-policy-romanian, asa cum poate
fi modificata periodic.

Lista drepturilor asupra datelor cu caracter personal

. Dreptul de acces al persoanei vizate

Persoana vizati are dreptul de a obtine de la confirmarea faptului ca datele cu caracter personal
care o privesc sunt sau nu prelucrate si, in acest caz, accesul la datele cu caracter personal si la
alte informatii, cum ar fi scopurile prelucrérii, categoriile de date cu caracter personal vizate,
destinatarii sau categoriile de destinatari cirora le-au fost sau vor fi divuigate datele cu caracter
personal, in special destinatarii din tiri terte sau organizatii internationale, daci este posibil,
perioada preconizatd pentru care vor fi stocate datele cu caracter personal sau, daci nu este
posibil, criteriile utilizate pentru a determina perioada respectivi, drepturile persoanelor vizate
etc.
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Vom furniza o copie a datelor cu caracter personal care fac obiectul prelucrarii. Pentru orice alte
copii solicitate de persoana vizatd, operatorul poate percepe o taxa rezonabild pe baza costurilor
administrative. In cazul in care persoani vizati face cererea prin mijloace electronice si cu
exceptia cazului in care persoana vizatd soliciti altfel, informatiile sunt furnizate intr-o forma
electronici utilizatd in mod obignuit.

Dreptul la rectificare: Persoana vizata are dreptul de a ne obtine rectificarea sau completarea
datelor cu caracter personal inexacte sau incomplete care o privesc.

Dreptul la stergere ("'dreptul de a fi uitat™)

Persoana vizati are dreptul de a obtine de la noi stergerea datelor cu caracter personal care o
privesc In anumite circumstante, cum ar fi: datele cu caracter personal nu mai sunt necesare in
legituri cu scopurile pentru care au fost colectate sau prelucrate in alt mod, persoana vizati isi
retrage consimtimantul pe care se bazcazi prelucrarea si in cazul in care nu existd niciun alt
temei juridic pentru prelucrare, persoana vizati se opune prelucririi, datele cu caracter personal
au fost prelucrate ilegal etc.

Acest drept nu se aplici in misura in care prelucrarea este necesari: pentru exercitarea dreptului
la libertatea de exprimare si de informare sau pentru respectarea unei obligatii legale care impune
prelucrarea de cdtre dreptul Uniunii sau al statelor membre la care este supus operatorul siu
pentru indeplinirea unei sarcini de interes public sau in exercitarea autorititii publice cu care este
investit operatorul siu din motive de interes public domeniul sdnatitii publice sau in scopuri de
arhivare in interes public, in scopuri de cercetare stiintificd sau istorica sau in scopuri statistice;
sau pentru stabilirea, exercitarea sau apdrarea revendicarilor noastre legale. Exercitarea dreptului
de stergere va avea ca rezultat faptul ci participantul nu mai poate participa la Campanie.

Dreptul la restrictionarea prelucrarii

Persoana vizat3 are dreptul de a obtine de la restrictionarea prelucrarii in cazul in care: exactitatea
datelor cu caracter personal este contestatd de persoana vizata, pentru o perioada care si permiti
operatorului si verifice exactitatea datelor cu caracter personal sau prelucrarea este ilegald, iar
persoana vizati se opune stergerii datelor cu caracter personal si solicitd in schimb restrictionarea
utilizarii acestora sau operatorul nu mai are nevoie de datele cu caracter personal pentru scopurile
prelucririi, dar acestea sunt solicitate de persoana vizatd pentru stabilirea, exercitarea sau
apirarea revendicirilor legale sau persoani vizata si-a exercitat dreptul de a se opune prelucririi
in agteptarea verificirii daci motivele legitime ale operatorului prevaleazi asupra celor ale
persoanei vizate.

Dreptul la portabilitatea datelor

Persoana vizata are dreptul de a primi datele cu caracter personal care o privesc, pe cate ni le-a
furnizat, intr-un format structurat, utilizat in mod obignuit §i care poate fi citit automat si are
dreptul de a transmite aceste date unui alt operator, in cazul in care prelucrarea se bazeazi pe
consimtdmaéntul in temeiul sdu pe un contract, iar prelucrarea se efectueaza prin mijloace
automatizate.

Dreptul de a obiecta

Persoana vizati are dreptul de & se opune, din motive legate de situatia sé particulara, in orice
moment, prelucririi datelor cu caracter personal care o privesc, care sunt ficute publice in mod
vidit de citre persoand vizati sau care sunt necesare pentru stabilirea, exercitarea sau apirarea
unor actiuni in justitie, inclusiv crearea de profiluri pe baza acestor dispozitii. Nu vom mai
prelucra datele cu caracter personal decat dacd avem motive legitime convingitoare pentru
prelucrarea care prevaleaza asupra intereselor, drepturilor si libertatilor persoanei vizate sau
pentru stabilirea, exercitarea sau apdrarea revendicarilor legale.
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in cazul in care datele cu caracter personal sunt prelucrate in scopuri de marketing direct,
persoana vizata are dreptul de a se opune in orice moment prelucrarii datelor cu caracter personal
care o privesc pentru o astfel de comercializare, care include crearea de profiluri.

De asemenea, persoana vizatd isi poate exercita dreptul de a se opune prin mijloace automate,
utilizdnd specificatii tehnice.

Procesul decizional individual automatizat, inclusiv crearea de profiluri

Persoana vizat are dreptul de a nu face obiectul unei decizii bazate exclusiv pe prelucrarea
automati, inclusiv crearea de profiluri, care produce efecte juridice care o privesc sau care o
afecteazi in mod semnificativ in mod similar, cu exceptia cazului in care se aplici circumstante
speciale (de exemplu, sunt necesare pentru incheierea sau executarea unui contract intre persoana
vizatd i un operator de date, se bazeazi pe consimtdmantul explicit al persoanei vizate etc. ).

Dreptul de retragere a consimgimantului

in cazul in care prelucrarea datelor cu caracter personal se bazeazi pe consimgimantul persoanei
vizate, persoana vizatd are dreptul de a-si retrage consimtaméantul in orice moment, fira a afecta
legalitatea prelucrdrii pe baza consimtimantului inainte de retragerca acestuia. Retragerea
consimtiméntului implicd imposibilitatea de a participa la Campanie si de a beneficia de
eventualul premiu.

Dreptul de a depune o plangere la o autoritate de supraveghere

Persoana vizati are dreptul de a depune o plangere la autoritatea de supraveghere, adici
Autoritatea Nationala de Supraveghere a Prelucririi Datelor cu Caracter Personal (cu sediul in
Bucuresti, sector 1, Bdul. Gral Gheorghe Magheru nr. 28-30, cod postal 010336,
www.dataprotection.ro, e-mail: anspdcp@dataprotection.ro).
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